
คําอธิบายชุดวชิา 
10103 ทักษะชีวติ 
            Life Skills 
 ทักษะในการดาํเนินชีวิตในสังคมสมยัใหม  ความใฝรู  การแสวงหาและพฒันาความรูใหม ความสามารถใน
ดานการจดัการ  การใชเทคโนโลยี  การใชเหตุผล  การคดิวิเคราะห  การแกปญหา  การเจรจาตอรอง  การ
ประนีประนอม  การขจัดความเครียด  คุณธรรม  จริยธรรม  มนุษยสัมพันธ  มารยาท และการสมาคม 
10111  ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 
            English for Communication 

โครงสราง ศัพท และสํานวนภาษาองักฤษที่ใชในการฟง  การพูด  การอาน  และการเขียนภาษาอังกฤษเพื่อ
การสื่อสาร  
10121  อารยธรรมมนุษย 
               Human Civilization 

ความรูเก่ียวกับอารยธรรมตะวนัออกและอารยธรรมตะวันตก  การปฏิสมัพันธระหวางมนุษยกับธรรมชาติและกับ
สังคมรอบตัว  วิถีการดําเนินชวีิต  ภูมิปญญา  ความนึกคดิ  ศิลปะ  และวทิยาศาสตรและเทคโนโลย ี
10131  สังคมมนุษย 
               Human Society 

ลักษณะพ้ืนฐานของความเปนมนุษย  การรวมตัวเปนชุมชนและสังคม  การกระจายและการตั้งถิ่นฐานของ
มนุษย องคประกอบของสังคม  พฤติกรรมมนษุยในสังคม  กลไกทางการเมอืง  กฎหมาย  เศรษฐกิจและสงัคม  ซึ่ง
สงผลตอการจดัระเบียบสังคมมนุษย  ปญหาสังคมและแนวทางแกไข  การเสริมสรางสังคมที่ด ี
10141  วิทยาศาสตร เทคโนโลยีและสิ่งแวดลอมเพ่ือชีวิต 
               Science, Technology and Environment for Life 

แนวคดิ  ทฤษฎี  ความคิดเชิงวิเคราะห  กฎเกณฑและพัฒนาการทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีธรรมชาติ
วิทยาที่เก่ียวของกับมนุษย  องคประกอบของรางกายมนุษย  มนุษยกับสิ่งแวดลอม  สุขภาพ  อนามัยและโภชนาการ  
การประยุกต   วิทยาศาสตรและเทคโนโลยใีนการดํารงชีวติ 
10151  ไทยศึกษา 
             Thai Studies 

ความเปนมาของวัฒนธรรมไทย  การตั้งถิ่นฐาน  การรับวฒันธรรมจากภายนอก  และกาประยุกตผสมผสาน  
การจัดระเบียบสังคม  การเมือง  เศรษฐกิจ  การศึกษา  วัฒนธรรม  ศาสนาและพิธีกรรม  ภาษาและวรรณคด ี 
ศิลปกรรม    
10161  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
            Thai for Communication 

ภาษากับการสือ่สาร  บทบาทหนาที่ของภาษาในสังคม  ความสัมพันธระหวางความคิดกับภาษา  หลักการใช
ภาษาในการสื่อสารทั้งในดานทักษะการฟง  การพูด  การอานและการเขียน  การพัฒนาทักษะ  ภาษาเพื่อการสื่อสาร
ในสถานการณตางๆ  
15205   หลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
               Principles of Advertising and Public Relations 

 ความหมาย  ความสําคัญ  ความแตกตางของการโฆษณากับการประชาสัมพันธ  ประวัติ  พัฒนาการ  
หลักการและองคประกอบของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ  แนวคิดและหลักการสื่อสาร  การตลาด  กระบวนการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ  กลยุทธการใชสื่อและเทคโนโลยีในการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
15206   ภาษาเพื่อการสื่อสาร  
                Language for Communication                                                          
 การใชภาษาเพือ่การติดตอสื่อสารในชีวติประจําวัน การใชภาษาในงานนิเทศศาสตรดานวทิยุกระจายเสยีง 
โทรทัศน ภาพยนตร หนังสือพิมพ โฆษณา  ประชาสัมพันธ  ศิลปะการพดู การฟง  การอาน  และการเขียนภาษาไทย
เพ่ือการโนมนาวใจ  การใชภาษาในสื่อคอมพิวเตอร 
15231  ความรูเบ้ืองตนเก่ียวกับสื่อมวลชน 
            Introduction to Mass Media    
 ธรรมชาต ิ ลักษณะ  ประวัต ิ พัฒนาการ  บทบาทหนาที ่ ความสําคญัของสื่อมวลชน  การผลิต  การใชและ
การเผยแพรของสื่อมวลชน  ไดแก วิทยุกระจายเสยีง  โทรทศัน ภาพยนตร  หนังสือพิมพและสื่อสิ่งพิมพ  รวมทั้ง
สื่อมวลชนทีใ่ชเทคโนโลยีผสมผสาน 
15232   ทฤษฎีและพฤติกรรมการสื่อสาร 
            Communication Theories and Behavior       
 แนวคดิเก่ียวกับการสื่อสาร  ความหมาย องคประกอบ กระบวนการสื่อสาร  บทบาท  หนาทีข่องการสื่อสาร  
ประวัต ิ พัฒนาการของการสื่อสาร  ทฤษฎีการสื่อสารทีส่ําคญั  การนําทฤษฎีการสื่อสารมาอธิบายพฤติกรรมการสื่อสาร
ประเภทตางๆ โดยศึกษาในดานจิตวทิยา สังคมวิทยา  และวฒันธรรม 
 
 



15233   ความรูทางสังคมศาสตรและเทคโนโลยสีําหรบันักนิเทศศาสตร 
            Social Science and Technology for Communication Arts 
 ความรูพ้ืนฐานทางโครงสรางระบบสังคม  ประเด็นและปญหาดานเศรษฐกิจ  การเมือง การปกครอง  กฎหมาย 
สังคม  วัฒนธรรม  สาธารณสขุ  การศึกษา  วิทยาศาสตร  สิ่งแวดลอม เทคโนโลย ีสันทนาการ  เพ่ือเปนแนวทางใน
การประกอบวชิาชีพนิเทศศาสตร 
15234   การสรางสารในงานนิเทศศาสตร 
            Message Design for Communication Arts  
 แนวคดิการสรางสรรคและการออกแบบสารทางดานเนื้อหาและรูปแบบ หลกัการทางสุนทรียศาสตรในการสื่อ    
ความหมายดวย  ภาพ  แสง  ส ี เสน รูปทรง ตัวอักษร สัญลกัษณ เสียง ดนตร ี และภาษาทาทาง วิธีการและ
เทคโนโลยีในการสรางสารในงานนิเทศศาสตร 
15307   กฎหมายและจริยธรรมดานนิเทศศาสตร 
            Laws and Ethics for Mass Communication 
 ประวัต ิ พัฒนาการของกฎหมายที่เก่ียวของกับวิชาชีพนิเทศศาสตร กฎหมาย  ระเบียบปฏิบตัิจรรยาวิชาชีพ
ของนักนิเทศศาสตร สิทธิเสรภีาพของผูสงสารและผูรับสาร              
15335   การวจิัยทางนิเทศศาสตร 
            Research for Communication Arts 
 แนวคดิ หลักการ ประเภทของการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัย และหลักสถติิทีใ่ชในงานวิจัยทางนิเทศศาสตร การวิจัย
ที่เก่ียวของกับองคประกอบ กระบวนการ ผลกระทบ และอิทธิพลของการสือ่สารประเภทตางๆ  
15336   การบริหารกิจการสื่อสาร 
            Communication Management 
 ความรูพ้ืนฐานเกี่ยวกับการบรหิารงานสื่อสาร ความหมาย  ขอบขาย พัฒนาการ  แนวคดิ ความสําคัญ  
ประเภท  โครงสราง องคประกอบ บทบาทหนาที่ของการบรหิารงานสื่อสารในระดับมหภาคและจลุภาคของรัฐและ
เอกชน ตลอดจนเทคโนโลยีทีใ่ชในการบรหิารงานสื่อสาร 
15337   การสื่อสารกับการพัฒนา 
              Communication and Development 
 แนวคดิ ขอบขาย ความหมาย ความสําคญั และพัฒนาการของการสื่อสารกบัการพัฒนา การสื่อสารนวกรรม  
การวางแผนและการกําหนดยทุธวิธีของการสือ่สารเพื่อการพัฒนาทรัพยากรมนุษย ชุมชน สังคม  ประเทศ  ในดาน
การศึกษา สังคม  วัฒนธรรม  เศรษฐกิจ การเมืองและสิ่งแวดลอม การนําหลกัและวิธีสื่อสารไปประยุกตใชในการ
พัฒนาและการแกปญหาที่เกิดจากการพัฒนา 
16338   การขาวเบื้องตน 
            Introduction to Journalism 
 ความหมาย  ความสาํคัญ วตัถปุระสงคและประเภทของขาว โครงสรางองคประกอบขาว หลักการ กระบวนการ 
และวิธีการสื่อขาว ลีลาการเขียนและการเรียบเรียงขาว  เทคนิค การรวบรวมขอมูล  การรายงานขาวตามลักษณะของ
เหตุการณ  จรรยาบรรณของนักขาว  การสื่อสารดวยภาพในสือ่สิ่งพิมพ การฝกทักษะดานการขาว 
16339   การขาวขั้นสูงและการบรรณาธกิร 
           Advanced Journalism and Editing 
 ความหมาย ความสําคัญ วัตถปุระสงค หลักการ กระบวนการ วิธีการของการสื่อขาวแบบเจาะลกึ และการ
บรรณาธิกร เครือ่งมือ  อุปกรณในการบรรณาธกิรสื่อสิ่งพิมพ สัญลักษณในการบรรณาธิกร  การบรรณาธิกรขาว และงาน
เขียนอ่ืนๆ การบรรณาธิกรภาพ  หลักการและเทคนคิการพาดหัวขาว  การพาดหัวเรื่อง  ภาษาในสื่อสิ่งพิมพ เทคนิค
วิธีการทาํงาน และจรรยาบรรณในการบรรณาธิกรสื่อสิ่งพิมพ 
16343   การเขียนบทวทิยุกระจายเสยีง 
            Radio Script Writing 
 หลักการและเทคนิคการเขียน  หลักการและเทคนิคการวิเคราะหผูฟงเพ่ือการเขียนบทวทิยุกระจายเสยีง การ
วางแผน การเตรียมการการสืบคนและวิเคราะหขอมูลเพ่ือการเขียนบทวทิยกุระจายเสียงรปูแบบตางๆ 
16344  การพูดและการแสดงสําหรับวทิยุกระจายเสยีง 
            Radio Performance 

หลักและเทคนคิการพูดและการแสดงสําหรับงานวิทยุกระจายเสียง จิตวทิยาเก่ียวกับการพดูและการฟงในงาน
วิทยุกระจายเสยีง หลักการวางแผน เทคนิคในการพูด การประกาศ  การบรรยาย  การดาํเนินรายการ  การรายงานนอก
สถานที่การแสดงในงานวทิยุกระจายเสยีง การฝกทักษะในการพูดและการแสดงสําหรับวทิยุกระจายเสยีง  

16347  การสรางสรรครายการโทรทัศน 
           Creative for Television Program 

ความหมาย ความสําคัญ องคประกอบ กระบวนการคดิสรางสรรครายการโทรทัศน หลักการสื่อความหมายดวย
ภาพ โครงสรางระบบ รูปแบบและการเลาเรื่องทางโทรทัศนหลักการนําเสนอ หลักการเขียนบท และหลักการคิดริเริ่ม
เพ่ือการสรางสรรครายการโทรทัศน       

 
 



16350   ศิลปะภาพถายและภาพยนตร 
            Photography and Film Arts  

ความหมาย องคประกอบ ศลิปะการสื่อความหมายดวยภาษา ภาพ แสง สี เสยีง ฉาก เครื่องแตงกาย การ
แสดง การเคลือ่นไหว การตัดตอ ประวตัิความเปนมา บทบาท อิทธิพลและผลกระทบของภาพถายและภาพยนตร หลัก
พ้ืนฐานในการสรางสรรคงานศิลปะภาพถายและภาพยนตร 
16351  ทฤษฎแีละการวิจารณภาพยนตรเบ้ืองตน 
            Introduction to Film Theory and Criticism 
 ทฤษฎีพ้ืนฐานของภาพยนตร แนวคดิและพฒันาการของทฤษฎีภาพยนตรที่สาํคัญรูปแบบและการเลาเรือ่ง
ของภาพยนตร หลักพ้ืนฐานดานสุนทรียศาสตรและการวิจารณภาพยนตรขอบเขตและความหมายของการวจิารณ
ภาพยนตร ทฤษฎีการวิจารณภาพยนตรของสํานักตางๆ  กรณีศึกษาการวิจารณภาพยนตร 
16353   การสื่อสารการตลาด 
            Marketing Communication 
 ความหมาย แนวคิดการสื่อสารการตลาดเชิงธุรกิจ และการตลาดเพื่อสังคม การวางแผนกลยุทธและเครื่องมือ 
การสื่อสารการตลาดในดานการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย  การตลาดแบบเจาะจง  การตลาดเชิง
กิจกรรม  การวิจัยการสื่อสารการตลาด  จิตวทิยาและรูปแบบการสื่อสารเพือ่จูงใจกลุมผูบริโภคเปาหมาย การสื่อสาร 
ตราสัญลักษณ  และการสรางภาพลักษณในการสื่อสารการตลาด 
16354   สื่อโฆษณา 
            Advertising Media 
    ลักษณะและประเภทของสื่อทีใ่ชในงานโฆษณา  การวิจัยผูบริโภค  การวิเคราะหตลาดสนิคา  การวางแผน
และการตัดสินใจเลือกสื่อโฆษณา การวางจดุประสงคการใชสื่อโฆษณา  ยทุธวิธีและหลักเกณฑการจัดซือ้สื่อโฆษณา  
การจัดสรรงบประมาณ  การขายรายการและเวลา  การขายเนือ้ที่โฆษณา  การประเมินประสทิธิภาพและประสทิธิผลสื่อ
โฆษณา 
16356   กลยุทธการประชาสมัพันธ  
 Public Relations Strategies 
 แนวคดิ  หลักการ กลยุทธ และวิธีการประชาสัมพันธเพ่ือสังคม  การพัฒนา และธุรกิจ  การประยุกต แนวคิด  
และหลักการทางการประชาสมัพันธ เพ่ือกําหนดกลยทุธและวิธีการประชาสัมพันธองคการ  ราชการ  รัฐวิสาหกิจ  
สาธารณะประโยชน องคการระหวางประเทศในสถานการณที่เปนปญหา  และภาวะวิกฤตลักษณะตางๆ  
16412   ประสบการณวิชาชีพนิเทศศาสตร 
              Professional Experience in Communication Arts 
 การประยุกตหลกัการและแนวคดิทางนิเทศศาสตรสูภาคปฏิบตัิ การปฏิบตัิงาน การวางแผน การบริหาร และ
การประสานงานสื่อสารมวลชน  การใชกรณีศึกษาและสถานการณจําลองในการวิเคราะหปญหาและการตัดสินใจใน
วิชาชีพนิเทศศาสตร การพัฒนาวิชาชีพนิเทศศาสตร จรรยาวิชาชีพนิเทศศาสตร กิจกรรมกลุมสัมพันธเพ่ือพัฒนาใหเปน
ผูมีคุณธรรม จรยิธรรม และภาวะการเปนผูนําทีม่ีประสิทธิภาพ 
16418   การบริหารงานวทิยุกระจายเสยีง 

Radio  Management 
            การบริหาร  การจัดการองคกรวิทยุกระจายเสยีง การสํารวจ และการประเมนิผล การดําเนนิงานสถานี
วิทยุกระจายเสยีงทั้งในและตางประเทศ  การบริหารรายการ  การวางผังรายการ  การสาํรวจและการประเมินรายการ 
16419   การจดัรายการโทรทศัน 
            Television Programming 
       แนวคดิของการจัดรายการโทรทัศน หลักและวิธีการจัดรายการโทรทัศนประเภทและรูปแบบตางๆ  หลักการ
วิเคราะหกลุมเปาหมายและปจจัยที่เก่ียวของในการจดัรายการโทรทัศน หลกัและกลยทุธการจัดผงัและตาราง
ออกอากาศ 
16421   การบริหารงานโทรทศัน  
               Television Management                                       
            หลักการบรหิารงานโทรทศัน การบรหิารงานองคกรโทรทัศนประเภทตางๆ กระบวนการวางแผนและการบริหาร
การจัดการงานโทรทัศน หลักและวิธีการแสวงหาขอมูลเพ่ือนํามาใชในการบริหารงานโทรทัศน 
16423   การผลิตภาพยนตรข้ันสูง 
                Advanced Film Production                                
 กระบวนการผลติภาพยนตรทั้งในโรงถายและนอกโรงถาย  บทบาทของทีมงานสรางภาพยนตร บทภาพยนตร 
เทคนิคและอุปกรณในการผลติภาพยนตรข้ันสูง  การออกแบบการผลิตภาพยนตร   การออกแบบฉาก เสื้อผา  และ
เครื่องแตงกาย  การแตงหนา  การกํากับภาพ  การแสดง  การกํากับการแสดง  เทคนิคการถายภาพยนตร  การ
ออกแบบและการกํากับแสง  การออกแบบและการกํากับเสียง  การตัดตอภาพยนตร  เทคนิคพิเศษทางภาพ  เทคนิค
พิเศษทางเสยีง  แอนิเมชั่น  และการฝกทักษะผลติภาพยนตรข้ันสูง 
 
 



16424   การบริหารงานภาพยนตร 
            Film Management                                             
            หลักการบรหิารองคกรภาพยนตร  การบริหารการผลติภาพยนตร การบริหารธุรกิจและอุตสาหกรรมภาพยนตร 
หลักและวิธีการแสวงหาขอมูลเพ่ือนํามาใชในการบริหารงานภาพยนตร การตลาด  การจดัจําหนาย  การเผยแพรและ
การจัดฉากภาพยนตร   องคประกอบและปจจัยในการบรหิารงานภาพยนตรทั้งดานเศรษฐกิจ สังคม  การเมือง 
16426   การสรางสรรคงานโฆษณา 
                Creative Advertising                            
            วิธีการสรางสรรคพลังความคดิ  สถานการณทางการตลาด  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค  และเทคโนโลยี
ทางสื่อโฆษณา  ศิลปะและศาสตรการถายทอดความคิดโดยการสื่อความหมายดวยภาพ  เสียง  และขอความโฆษณา
ผานสื่อโฆษณาตางๆ  เทคนคิการนําเสนอชิ้นงานโฆษณา  การสรางความรบัผิดชอบตอสังคม  และคุณธรรมของนัก
สรางสรรคงานโฆษณา  การฝกทักษะการสรางสรรคงานโฆษณา 
16427   การบริหารงานโฆษณา 
            Advertising Management                                                
 โครงสรางของบริษัทตัวแทนโฆษณา กลยุทธการบริหารเพื่อความเปนเลิศของบริษัทตวัแทนโฆษณา  ภาวะ
ผูนําและการพฒันาทรัพยากรมนุษยในงานโฆษณา  ระบบสารสนเทศเพื่อการบรหิารงานโฆษณา  การกําหนดนโยบาย
และวางแผนกลยุทธการโฆษณา  ปญหาการบริหารงานโฆษณาและแนวทางการแกปญหาและกรณศีึกษา 
16430   การบริหารงานประชาสัมพันธ 
             Public Relations Administration                                       
 แนวคดิ หลักการ กระบวนการบริหารงานประชาสมัพันธ การจัดโครงสรางองคการ การจัดการทรัพยากรของ
หนวยงานภาครฐั รัฐวสิาหกจิ  เอกชน  องคการไมแสวงหากาํไร และองคการสาธารณะอื่นๆ การแสวงหาขอมูลเพ่ือ
นํามาใชในการบริหารและการวางแผนงานประชาสัมพันธ ระบบสารสนเทศเพื่อการบริหารและการวางแผนงาน
ประชาสัมพันธ 
16440   การเขียนสําหรบัสื่อสิ่งพิมพ 
            Writing for Printed Media        
 ความหมาย ความสําคัญ ประเภท วัตถุประสงค องคประกอบและโครงสรางของบทความ สารคด ี บทวิจารณ 
บทวิเคราะหและบทบรรณาธิการ หลัก กระบวนการ เทคนคิ  การฝกทักษะ  การเขียนบทความสารคด ี บทวิจารณ  บท
วิเคราะห  และบทบรรณาธิการสําหรับสื่อสิ่งพิมพประเภทตางๆ 
16441   การผลติสื่อสิ่งพิมพ 
            Printed Media Production        
 กระบวนการเกีย่วกับการผลิตสื่อสิ่งพิมพ ระบบ  เทคนิค และอุปกรณการพิมพ หลักและกฎเกณฑในการ  
คัดเลือกขาว บทความ  สารคดี และงานเขียนประเภทอื่นๆ ภาพ การสั่งตัวพิมพ การพิสจูนอักษร  การจดัหนาประเภท
ตางๆ เทคโนโลยีทีใ่ชในการผลิตสื่อสิ่งพิมพประเภทตางๆ การฝกทักษะการผลติสื่อสิ่งพิมพ 
16442   การบริหารงานสื่อสิ่งพิมพ 
            Printed Media Management        
 หลักการดานการผลิต  การตลาด  การขายเนื้อที่โฆษณา  การวางแผนและการประเมินสําหรับการบริหาร   
สื่อสิ่งพิมพ การจัดจําหนาย การสงเสริมการจําหนายสื่อสิ่งพิมพ เทคโนโลย ี เครื่องมือและอุปกรณที่ใชในการดําเนิน
ธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ 
16445   การจัดและการผลิตรายการวทิยุกระจายเสยีงเบื้องตน 
            Radio Programming and Production for Simple Format Program           
 การจัดรายการ  การวางแผน การเตรยีมการ และการฝกทักษะการผลิตรายการวทิยุกระจายเสียง  รูปแบบ  
บรรยาย  บทความ  พูดคยุ  ขาว  วิเคราะหขาว  วิจารณขาว  สัมภาษณ  สนทนา  อภิปราย 
16446   การผลติรายการวิทยุกระจายเสียงข้ันสูง 
            Radio Production for Complex Format Program       
 การจัดรายการ  การวางแผน  การเตรยีมการ และการฝกทักษะการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง รูปแบบ  
สารคด ี สาระละคร  ละคร  นิตยสารทางอากาศ  รายการวทิยกุระจายเสียงเพ่ือการโฆษณา  การประชาสมัพันธ  การ
รณรงค 
16448   การผลิตรายการโทรทัศนเบ้ืองตน 
            Basic Television Program Production       
 ความหมาย ความสําคัญ องคประกอบ ประเภทและรูปแบบรายการโทรทัศนหลักและกระบวนการผลิตรายการ
โทรทัศนข้ันพ้ืนฐาน  การสื่อความหมายดวยภาพและเสียง  การเขียนบท  วัสดุและอุปกรณในการผลติรายการโทรทัศน 
การทํางานของกลอง การจัดแสง  การบันทึกเสียง  การผลติงานศิลปกรรม  การลําดับภาพและการตัดตอ  การถายทํา
ในสตูดิโอ  การถายทําภาคสนาม  การกํากับรายการและการกํากับเวที  การฝกทักษะข้ันพ้ืนฐานในการผลติรายการ
โทรทัศน 
 
 



16449   การผลติรายการโทรทศันข้ันสงู 
            Advanced Television Program Production       
 กระบวนการพฒันารายการโทรทัศน  เทคโนโลยีทางดานภาพและเสียง  เทคนิคข้ันสูงในการผลติรายการ
โทรทัศนรูปแบบตางๆ เทคโนโลยีข้ันสูงที่ใชในการผลิตรายการโทรทศัน  เทคนคิข้ันสูงในการเขียนบทโทรทัศน  
เทคนิคข้ันสูงในการกํากับรายการ  กํากับการแสดง   การจัดแสง  การบันทกึเสียง  การถายภาพ  การลําดับภาพ  
ศิลปกรรมและเทคนคิพิเศษ  การแสดงทางโทรทัศน  การฝกทักษะข้ันสูงในการผลติรายการโทรทัศน 
16452   การผลติภาพยนตรเบ้ืองตน 
            Basic Film Production        
 แนวคดิพ้ืนฐานในการผลิตภาพยนตร ฟลม  กลอง  เทคนิคการใชกลอง  เลนส  การถายภาพยนตร  แสงและ
การจัดแสง  เสียงและการบันทึกเสียง  การตดัตอ  บทภาพยนตร การวางแผนและเตรยีมการผลิตภาพยนตร  การผลติ
ภาพยนตร  ระบบการทํางานของหองปฏิบัตกิารภาพยนตร การฝกทักษะผลิตภาพยนตรข้ันพ้ืนฐาน 
16455   การรณรงคและผลิตงานโฆษณา 
            Advertising Campaigns and Production        
 แนวคดิ บทบาท หนาที ่องคประกอบสําคัญของการรณรงคทางการโฆษณา  การวิจัยการตลาด  การวางแผน
กลยุทธ  สวนผสมการสื่อสารการตลาดและสื่อโฆษณา  เทคนิคการนําเสนอ  การบริหารและการประเมินโครงการ
รณรงคทางการโฆษณาสถาบนัและสินคาหรอืบริการ หลักการ กระบวนการ เทคนิคการออกแบบนิเทศศิลป  และบรรจุ
ภัณฑในงานโฆษณา  การถายภาพนิ่งและภาพยนตร  ศิลปะการพิมพและเทคโนโลยีการสื่อสารโฆษณา  การผลติ
ชิ้นงานโฆษณาทางสื่อโฆษณาตางๆ  การสรางความรับผดิชอบและคุณธรรมของนักโฆษณา  การฝกทักษะการจดัทํา
และการนาํเสนอโครงการรณรงคทางการโฆษณา รวมทั้งการผลิตงานโฆษณา 
16457   การเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ 
            Public Relations Writing       
 กระบวนการ และการวางแผนการเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ หลักการ และวิธีการเขียนขาว  บทความ  
สารคด ี และ สปอตเพื่อการประชาสัมพันธทางสื่อมวลชน  สือ่เฉพาะกิจ และเครือขายคอมพิวเตอร  การเขียนเพื่อการ
ประชาสัมพันธในโอกาสพิเศษ  การเขียนคําปราศรยั  สุนทรพจน  แถลงการณ  จดหมาย รายงาน หลักการ  วิธีการใน
การเขียนแผนงาน  และโครงการรณรงคทางการประชาสัมพันธทางดานสังคม การพัฒนาธรุกิจ  กรณีศึกษาโครงการ
รณรงคลักษณะตางๆ การฝกทกัษะการเขียนเพื่อการประชาสมัพันธ 
16458   การสรางสรรคและผลิตงานประชาสัมพันธ 
            Media Production for Public Relations      
 หลักการ กระบวนการสรางสรรคและออกแบบงานประชาสมัพันธ เทคนิคและวิธีการผลิตสื่อเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ แนวคดิ  หลักการ กระบวนการสรางสรรคและผลิตสื่อประเภทสิ่งพิมพ วิทยกุระจายเสียง โทรทัศน และ
สื่ออ่ืนๆ  เพ่ือการประชาสัมพันธ การฝกทักษะการสรางสรรคและผลิตสื่อเพ่ือการประชาสมัพันธ 
16459   วาทนิเทศ 
            Speed Communication          
 ความหมาย ความสําคัญ องคประกอบ ประเภทของการพูด  ศิลปะและจติวทิยาการสื่อสารดวยการพูด  
บุคลิกภาพในการพูด เทคนิคในการพูดเพ่ือใหความรู เพ่ือความบันเทิงเพ่ือโนมนาวใจ  การเจรจาตอรอง  การโตแยง  
แสดงเหตผุล  การพูดในการประชุม  การพูดเพ่ือนําเสนองาน การพูดตอสาธารณะชน  การพูดทางสื่อมวลชน  และการ
พูดในโอกาสตางๆ  
16460   สื่อมวลชนศึกษา 
            Media Studies          
 ความหมาย  ความสําคัญ แนวคิด ของสื่อมวลชนศึกษา  โครงสราง กระบวนการทํางาน ระบบการจัดการของ
สื่อมวลชน หลักการวิเคราะห ตีความ และประเมินสารทีถ่ายทอดผานสื่อมวลชนประเภทตางๆ  
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