10103

uangnsusnnsgsntdatia (3ztann1snann)

12132703 NeNNA13IN NS

nuedin (6 wuhufin)
Life Skills

Jaaiscaea

val o

1. Walvifiineelunsdasns msudovianug warmsldinaluladlunseniiudia

2. walviivinslunisda Juased waznsuntfeymnlugaiunisaiang
3. awanneuluiinaiassy 385570 URUUB I FUWNUS
ArasunaaIun

Warslunsafiutiioludvan anulds nMsuavmuazimuang nsldvalulad amsldvana

M3AnItATIed MsuAtleyrn MsLAsAEaTad MIUFMTOIULDY MTTANTANTUAILALANNLATEA ANULENTanULaY

AMLETIN A3HFITU NUBAFUWUS TN LazAITENNAN

10111

mmﬁenqmﬁ'anﬁﬁams (6 uiuiruAn)
English for Communication

Jaauscava

1. wialiaansaldmmdonamiuadasialunisdasns

2. Wadnu1Tasedsne dwrl wazduuaundonguiadey

3. wasusalivineedls wa a1u daunsndengulvignsasuasnunzaulugaiunisaisgg
AasuuAaIAn

TAT9&519 AW wazd uua s Fanauilaluniswe nmsye n1sau uasnisidaunaindongw

Wan1s&aas

10121

ANSUSIUNUBEE (6 uiiruAn)
Human Civilization

Taauscava

1. WalifenufiAmduasasssuayiuaanuazarsasssuaziuan ludumsidiag iAsesia uazdonu
2. Wialviidnlaasasssuuasnusdluadaduiiufusiurasarsasssuluidaqiiu

3. Walvasswinuasduraaazasasasssuinumdlaasoqssitu

ArasuuAaIu

ANufiAIAuaIsasssuATTUaanuara1sasssuarTuan AN laas1985TAd Y Tudrunisidiag

wsEgAa duan ptdeyan Al warinenamansuasimaluiad



10131

donuuy el (6 nuufin)
Human Society

JTaauscava

1. Walihlaanuluuym yguau uardoan

2. Waliiinlanalamemadad nguang wsesAauasdoau dodonasansiasudaudonuuyse
3. WamuafuanuiuAntausadoanualsanans

ArasuaaIzn

dnwawiuguzasanuilunymed msmudidluzmauuazdan MsnsTaLLaTASROA UFUADINY 1T

avAlsznaunavdunu wadnssunurdludenu na'lanivnisiias nguuna LAsHgALasdIAN dodunaca

msdasudaudoauuymd Tmdauuasuumoudly Msisuas9foauiis

10141

Snenanans matuladuazdsnasaunadia (6 wuufin)
Science, Technology and Environment for Life

Jaaiszava

=

Walvfimufiierdunuide nginaed uagWaiuin1smieineAmansuasinalulafis

andwasannudn uazauiluatinasnywe

2. Walvdanufidmduiiamnnsuasdeidiauazaymd

3. Lﬁa‘tmﬁ'\‘tammﬁuﬁuﬁszijuuﬂﬂﬁuﬁau:ma”a:uu,a:manszmnmaaimmmamfuaz
waluladvfisadowinaax

4, walifianuslunisdssandinenmans imatulafuasadinmansludinlsyaniu

5. Wasuasvanudadsinamansuarinarfinlunisinenfoniaaay

AasunuAaIAn

LWUIAG NAME ANUAALTITILATIEY AgLaatvinasWaluaIsTmIvInendaasuasinaluiad

5370 AINeNTLAEITasAuNURE asAlsznauuasenanys e uyrdfudouInaan Fuawautauay

TauIns Msdszandinendans inaTulafuaradinmdanslun1sa1sedia

10151

1nadnin (6 wuhufin)
Thai Studies

Jaaiszava

1. Walifianusidmduanuiulnalusulseifaans faan M uarimusssy

2. walisansathanuilasulilszanslalunisersedia

3. WaliiAamuiinlauaziiaanuaagfilatuanuduine

ArasuuAaIu

anufiAmAuaNnuiulnalusulseifaans nmsdodusiu nsias @sHEA TRIUETSN A&

LREWENTIN MBIURTIUAG ARUATTNLRETRIUGITN



10152

mafudeauian (6 nuufin)

Thailand and the World Community

JTaauscava

1. Walvfianusidsaduaaiunisal wuiliy dnwaranuduius waznisiddauudainig
s gAa doan waznisdiaslufeaulaniiinansenusalsunalng

2. wWalvianufidmduaanuzzasdsanainaludonuian

3. Walihausllda Siensitlam Sudlunaannaszualaniiinilufidsneg ememsidiag
LATEEAR IANTAIUETIN URYNANTENUADAMETTN A3HFIIN

ArasuaaI

gauzuaddssinalnaludauian watnuavninildsundasludiauian Adonanssnuea

dseina'lng sudeaandgyvmuazanvanuasigmiidatduduilunaannnssualanfAind dedonaliiia

aNnuaszuniln uazfimusanunlalugniwaisal srunsadaitansdsainauasiigrinasuanssnuea

AMuHNLasFIaNlnauazfmuanaluffs1eg Wemensidiag tAsesAa AN AMUETIN 3EET5H

10164

dvauuariciusssuadau (6 niuhafin)
Society and Culture in the ASEAN Community

Jaaiszava

1. Walihlagivdsuazlseifamansuasgfianaaideau

2. Wialvitinlaqalssaednisnungunasisendsundnluadau

3. Wialvinlagnwmedean wagiausssurasndsundnluatdau
4, walihlaunuuaranuduiug aasandaufumfanen
AasunuAaIAn

afivdvuazlsyidaansuavilsanasundnaidau AsnuAguaadlssnaRuNEn &ATWNIIRIAN

uariausssuaadlsenalusindnanidau uninnaasadeu waranuduusuasandauiisanfiniasien

Aa91lan

30208

msifydin1sidunaznisiieydiianisinnis (6 nuhafin)
Finance Accounting and Managerial Accounting

Jaaiszava

1. walifanusanuinlatunssununsdavindayduarnsiniauasaouninisduy

2. wWalvianusanuaunsalumsinzdayanenistadldladlunsianisssaale

3. wWalvaunsatinanuslldifluiusrudmsunisdnunlutaiindu

ArasuuAaIu

wwAmudaiagsunienisiyd AsaeumIenIsdu nsTnuans dunaunsiiuiiniiydany

WAy ddnsussAauimsuaswdizanssy uasnsiydnsainsd1niugsia

wwANuAansTydiian1sinnis anudiilidsdusuny asiensisunu-dsuna-a1ls

AIAvinvudssanal msiengsunsiu aMslddayaneliydiiansdadula msdssifiunanislfiicenu

FLUURTRUNANIINTTUT wazAsAmIuaAuAalu



30209 AISLEHUSSAAUATANUUIAEGIA (6 nwuhafin)

Business Finance and Business Law

JTaauscava

1. wialvfianufiAsAunisuimsidunuuaznsianisidunuuasssia

2. vialifianufidmdundnngvanavinlld agranaunswazwidiaeg wasnguanaduiiiaizag

Augsia

ArasuaaIzn

TagilsraoduarasfuAnuaunIansdu aa1ansdu 8anliun1sdu AnudaouazHanauuny
AMsIanIsdundnduyuiisunasduniwdlinyuiisu Taseasadunu dunudunu ulounaduiluna wae
ATIAUIIUNY

ndnnguanaiall nguanaunuazwndite uasngrinaduniimiasiugsia nguanaieidu

MiNAYANsEIAR NQUINEANATRINNERUMITUAN ARaAAUNYUINELAEIALATIEITNIINTITY

30210 AISIANITANSHAAUALEANTUINU UATUINANTAANA (6 niuhafin)

Production and Operations Management and Principle of Marketing

Taauscava

1. wialvfianuianuinlaimdunisdamsmsudauazaiduou

2. wWalvfianusanuinlaimdundnnaisaana

ArasunaaIun

STUUAITHAAUALAILAUINYU A1TINIUNUNEAA LY A1AINER vintaTde A15I19Reda 1Y
dsgnaunis ANTIRNITAMAIN N1TIAN15KUIIIAaUNIU NMTWeEIATAlAITHEAR N1TIANITAUAIAIARY
AT ILANULALAITAIUANAITHAALALEILAUIIU ANTAAALULIIU AITTAIIU UIATFIUNITYINIIU
AsIAEIGAUIIU ANNlRaadalunisvineu Asuinisiasenis

WIAANSAAIA NEITINITARIA LATLNLININAITARIA NTTUIUNTITANTARIN TATIATIIAIANS
NMIAITARA FNNWLIAFDUNWAITARIA ANTIANITANTARIALILAITINLHNUNRLNE ANFIFLATARIA TEUL
FITRULNANIINTARA WARNTIURUFTNA G\EQ’]G\‘Q‘SﬁQLLaSWQﬁﬂS‘SNﬂ"IS‘ﬁVa ASULIAIUAAIALAZAITARNA
tihnane mMsvnruraznsaadulasiundsdae A1519LNULarAsaadulacIUIIAT ATIVLHULALAT
daduladiun1sdaanniig A151ILANULALNITAARUTAFIUAITRILEZUNITARIA LARTATIAIUTTAUTIUNTN

131195507

30211 avaNISHATAISAINATT LATAITIAANTNTNENNTNUEET (6 nuhafin)
Organization and Management and Human Resource Management
Taauscava
1. wialifianufidsdundnnis mihuarignisinasdnis sudenisuimsasdnnsasio v
2. Walvfianufifmduunde wafiauazadasfiamssamsninensuymdssia v
3. Wialifianuianuauisalumainndnnisdenanuniseanadlafuasdnis
ArasuuAaIu
AMuUINE LY Ussan uardunauuainIsIIuEY TaseasIduaaEATTIALTYIN uLuIdn
uarnaeieneg iaduasdnis Asinasdnis Asatulanis nisydlanaranuiluin nauuazasdnig

MsInnsNa Tt luavdnIg



NABFUILNANNITTUATIANAITNIWENATUURE T2UUAUETTN aunauazduaauluniIsInnIg
NFWENATUYRE ANFIIUNUAIRIAY  ATAIRUAGILUAUILALEATILIULGAYU AITRTINY ANTARLAEN ANTWRIUN

niwenasuumd Msdaaiadnnsuaraswilnouduius msdsufiunanisdfidou wmadiauaziaasiiazas

MIIRATNINENATUY R T RTETrA

30212 adiadans 4665543 warnmsitaziidelsunaianisdadula (6 uuhafn)
Mathematics, Business Statistics and Quantitative Analysis
for Decision Making
Jaauscava

1. WialvfianusidenduadiaAansiugiu

%
aa d

2. WalvianufiAmduadanugiu

3. WalifianufidsdusddssAauazilsegnstilunisdadulale

4, wWalifianusidsdunisiiensiidesinanazlszanslalunsdadulale

ArasunaaIun

Auadiaidacsu uu M5y e wesndRugIu JuAsUATNITUARNNT wAaAdALdadfuLAY
A5l sdaNugrunazasiiansvizayaidassiu dulsgunaznisuanuasanuitasiuuasdinlssy
narfanuiraziilu nsdszanadl mmmedauanudgiunarnaisldgffayniu nsiesizialnuuisilsiu
ATIATEINFURUSULRZANTAAAH ANTILATIEULRAAZT ANTILATIEWAUATULIRT MTNENNTalgIAa AT
AusruAmAunisiinneiidelinnanidanmsdagulanegsia duuunsdadula duuulsunsudoidu
AILVUATITUURY AILVUNDUNRUIEIIUY GHILUUFUAIAYARNY GILULLAIADY AILUUNITAaN dInuud1aad

ga1unisal dawuu PERT/CPM

32302 A15IANISANSAAN6 (6 uuhruAn)
Marketing Management
Jaaiszava
1. Walviaud anuziladadunisianisaaia wazanuisainlldseansddunisdfideu
nMsaaa‘le
2. WialvfianuianunlatdnAun1siavinunun1Taata Lardansadaetantayatianis
FvinuNuNsaa1a e
3. Waliansatihanuslddavinununisaaialalumol §iis
AlasunaAaI AU
ANV ANNEIATY NN waswinnIsaata USuaN LAZLUIAANITARIA FTUUAITARIA
LRZIZUURTHUNANITARIA ATTLIUAITNIIAITARIA LU TUUAITARA LASWARNTIURUZIAA ANTARIA
thuuna msirsilanmauazald@ssaniinisaaia AsitAslaudinazanaaunadianis ANTIRNIS
fHudszaunmsaana ANTIVLEY MsELTuA1s MsAuAN MlssiiuaansnaIn MNITaNMIANNFUNUSAUgnAT
LAZATILNUIIUNTARG
avAlsTnanraILKNUNITAANA SEMsntayaianisdavinukunisaaia duaauuayisnisiavin

LHUNITAAA NTTLATITHLRUMSAATALRRN 1 T Tum s fiuugsAa



32316 nA1sIaNIsAIsNaRARzdAalsnIsaNe (6 nwuhafin)

Sales Management and Salesmanship

JTaauscava

1. wialvfianufidmdudalzansang srufoununn wihiuazanusufinauuaswiinauane

2. vialifimnufidedunisdanisaauasianlaunuin winiuazanusufinvauuadginnis

AunIsUE

ArasuaaIzn

UM winduaranufufinrauaadnineiuzia AsEIuAIsIe madanisang desinde
AT AaNIIRAAT ANTLIEIWLRNA ATLEUALNE ATlaNITULLARLUTAITNAIATTUNE

1N winfuazanusufnrauaasgianisane Msinaddnseaane AMuuaulaunauazna
gngnisane MswenasalnsunanaraIsiavinoulstna msdanswinnumaderiufensdnidanuay
Anausuninouung ANTAIRUAAIAUILAANITUILLALTAIAIAITUIL NAITILATIZULIAT ANTUALNRNILIIY

ATAILANLALUTTUNRIIU ATAIRUARIADULNY

32333 AsIAsITUNgANTIHK LS TNA (6 niuhafin)
Consumer Behavior Analysis
Jaaiszava
1. Waldsusadiesevinuuinaasnasngfinssusgusing
2. Walvfwndauaznsitanzinsyiiumsdndulanasiusing
3. Walmihanufidmdunanisiiensigusinalllseansldfuianssunienisaaia
AlasunaAaI AU
wnAaAmAuNadnTsuLE TnA Msiemevidsannzacsina mainlasgus Tnarunmsisususiag
ATULNRIUARNA wULTIRaINITIATILHLTInA Tadannalunazaiauanifidnanasanadfinssususiag

Asitengvinszinumsdadulada waznisdszynsldnagnsnisaaialiidanndasdunadinssuguilna

32334 SrUUASAUNANIINITAAIAUATANTIALAITAANA UAL (6 uuhraAn)
nasdnmnaauntlullle’
Marketing Information System and Marketing Research and Feasibility Study

Jaaiszava

[y

Wialifiaug anuzintalunmsiduniseaia wazanansatitauslunisisanisaaialulaly
aadulamvnisaainle
2. Wialvifianug anuhlamdunis@nmiaaniullls waraunsadrlldssanslalunis
Ufdideule
3. Walvfimug mudnlalAs AusEUUATIUNANIINITAATA wavaN1satnldldlunis
Ui ule
AlasunaAaI AU
ANUNULUREUNUINYDITEUURITIULNANIIAITARIA UTTLANURIATRULNA FVTHULNA
AUNTARAUTANIINITARIA ANTADNLUUTEUURNTAULNA AN AULADINTITUAITARIN NTLUIUNTTINY
AsAUAIalsTRVALAsUTTLANEaINITITE ANTaanuuLiIda ASLALTIUTINTAYR A1TTtATIEdayR

wazN13InYvinsaeIuniside uwazns@nsanudluldle



32408

ANSIRANTESAAUIRLANRAzN15AILAAN (6 nwuhafin)

Small Business Management and Retailing

JTaauscava

1. wlatvinlamnuvunauazaisaiiuduaasgsiaauiatan wazdgni lun1susuisgsia
Uszianid

2. vialifimnusanuaunsaludiunisusmsouimdunisaiddn Woludrunisard&naune
Wwauazaualna

AasuuAaIun

UNLIN LUIANUAR Ltaz”ﬁumauiumnwLqumsﬁJsznaumswaaasﬁwumdau ATUTUITURY

AILANNIINISLIU MTEITIAAAIA WARILIUNY NTWIVINLETIRY AsRILEBNNA1TINE NNTETIAT ANTAILAN

duenavady nslRuida n19Ley Asusnistayanivnstiyd A1sa1ddn A1siasudT ANSUSUITUAAR

ANTUFMTRUAT ANTUTUITANTANELAZATUTMNITAITAILANTUANSATLEN

32414

AsaaInduAINEasALLASHFAIUaY TN (6 niuhafin)

Agricultural Marketing and Thai Economy

Taauscava

1. wialanuianuinlafmfuanuduiusuasmsaaiafuinens

2. WialvanusanuinlaiAsAurauan My wUIAA NTLUIUAITURLNRLNEUAINITARTA
AuALnuas

3. Walvanufanunladneaesing 1y wasiginnsiasegianasdsenalnaiianiswmun
LASHEAA

AasunuAaIAn

FTUUINITURITLUULATHFARINEAUAITARIA AUUNIY AULUAAAINITARIARUAILABAT

W LarANNEIAYARIMIAATA TTUUMIAAARUANAYAT LINAAB2IRIUUSTINNTAAIA NFTLATIEEEAY

WIAFAN ANTILATIZVARNA AFITFUAAIA ANTAINUAARIALINULNE ATEUIUAITANTARIA ARELNEAITARIA

LAUNTERTIN ANTAIUANNIINAITARA ARAAIAUNTITUTLLAUNALALAITIAVINTILIIUNIIAITAAIA NNTAANT

NTARIALRTATNRALILNITARIATEUINNUTUNA

32432

ANTIANISHANA AT IAN (6 nurafin)

Product and Price Management

Janiscaea

1. WalifanufiAmdundadaei nmsdadsuan msimvuasulssnaundadoand msfuuanagns
WanAariauvATdInuaINAnSaual

2. WalvifianufiAmAuTaseas9a MIdadulalusdusian MIAMUATIAMMNAANININEAT1I
ATATNUATIAADINNAALAZAITANNUATIAUDINIATIUUNE

3. WiaiausdundadaurinarnaldivuanagnslvizanaaasfuausadnsuaInaa

ArasuuAaIu

wwdatAmAundadued nmsiadssianudasasiuasnagnsnisnain nsAInuaIulsYaY

HAANAUY ATANUANRENEAITARIAAAINARAUYILaEI A IWRaAARAIALIIATTTIANE AT LaT A1TWeIUN

wdnAaurilnii MIFARUIAFIUTIAT MIANUATIAIMNIA{IVINLFNI MIFITIAVDIHHAARRLHT ANV



32435 iszaunisaiizndnnisnain (6 nwuhafin)

Professional Experience in Marketing

JTaauscava

1. Walvsmunsadsvansdvudnns narfuazinaiiasneg srunsaaiaganadlfiie

2. wWalsnansafinneelunsimnsidymuasnsdadulalunisuddayminienisaaia

3. Walviainsaimun wazasuas gt wasinrelunsidutnnsaainiis

4, WaWauamgssy f3asssulunsilsenauaiwsiunisnaia

AasuuAaIun

AsdszananaNNITLATNa R iN19N1sUIUITEINATALLIUKITNAIUAITIANITATARIAZA AU FLH
mslnsal@nuaaumsaldnans uazinumegsiaiafanninee nsiesnevilan msuAtam nsnousu
wazAmsaadulanivnisaaln AsInn1sanaAIduNusLaAINTUAAwaUsadIAN @AMIATTENUTIUNIIATG
aa1n NsldAanssunUANRUSIRaLTNATI9357eN TN TN AaLETTH 3385570 warazasiiluin iy

finnsearaiduaziilssdndnn

32449 asEssIARAzNIstTuscnauns (6 urhafn)
Business Building and Entrepreneurship
Jaaiszava
1. WalihlawAauarignsas19a5ATUIANA AT IUNAL AN
2. wialvitinladeigmsianilugilsznaunsauianatouasaunataniilseauanudisa
AasunuAaIAn
wIAaLAmAuNTES9gsATIIANAILAT TN AtiaNTAE ldAMNAAST19ETIA NNTFTIINAAILAY
WungsAa SEnsuardunaulunisasgsiaauianalsuazauiatanllseauaudsa unumaasnis
vlugflsznaunisgsArrunanaisuazauatanilssauanuania mswmundnaninlunisudeiunasase

ANuudounsalridugsia

32475 asaaastiivdssmduazaIsaainian (6 uuhaAn)
International and Global Marketing
Taauscava
1. wlalvfianufidmduaaiaseninelssanauaznaialan AsesAatlan anNLUIAaNYAY
aaATan waznsiamsasdnsialigaaiatian
2. wWalifianuianuuilaifmdumdnns wnéda 1y wazanudduasnainszninelssna
3. WalEuasumIANAR Lamﬂﬁmumsﬁmmsmsmmmﬁamm"'lq'msmmmzwj'mﬂszmﬁ
4, Waliznusainanuslliszanslalunisianisnisaaiawaznsasnulusivlsena
AlasunaAaI AU
anuslliAmAuaaiaseninslssnaALazaaInian LAsHgAatan dNLwIAdaNtaIRAIATAN
fulszaunignisaatatiianisaainlan A1sinadAnIsiiiagaalinlan unuINuazANNNRUTua
ANTARNIATENINUTELNA a9ANITeUIUsELNg AmnuguwussenIvaatanalulssindLazaai1asening
Useind nsdadulatdaneainavlseind Lazn15uIdNgAa1asenINUILLNE ANTAINUAINNRLNTE

ANTAANA ATTLIUANTUAINTRIAANLALUILLN



32476 aseAadALULATANITARNALINNS (6 nwuhafin)

Institutional Marketing and Service Marketing

JTaauscava

1. Wialufanuslua1unTILAEY MSANUANAENEANTARIATAIAAIARATTTY

2. walWfimnufdnraziannsaadna1nusn1s A1TaaNLLLLUSAITLALANTAITNUANALNE

nMsaa1aluaalIausng

ArasuaaIzn

ADULAAURTANFHAULADIARNAFANTU NNTIIGLNRUINRENEAAAIANTU 9T UUDILNUANT
aaalunilagsAa asudvsiuaaralaaldnisitasisy SWOT iidniwasanisdadulaluaaiagaiiu
AstRanaaIatinung WwalANITESINAINNIANDIANT ARENENITAINUATIAILRLADINIINAITIAI UL
wwdasiadassuasnainaaniiu ANuVINEUAIUEANT WaANsTNHLUTTAATUAANAUTNNST NMTATNUAINIT ALY

MINMEMWIAAALZANT UMNNLAIWTANULAZANAY TUAAIALEANT MILENTANNERINTANTIANTANAEUWUS

ﬂ']‘i@?\‘]‘i'] amlusarausnisg

32489 A1saAIAIUHTL HAzNITAANNAINA (6 nuhafn)

Contemporary Marketing and Digital Marketing

Jaaiszava

1. Walviaud amnunlaimsunisaainHnais FAWAaNNIINITAATN Laswud Tiy

AMsaaaluaulaa

2. Walvfianufidmduaaiadsvalutaiiu

3. Waliaunsathanufidmdunaindfialilsegnadlalunisvinnsaaia'le

AasunuAaIAn

wIAALAEIALAITAaIATINETE nTvuRuLEInagnElunITAaIATINETE dATNwIAEaN
MINMTARIA TTENUTTOU LavANUFUAAtaUaadIruTunsaaIns &N nMsaarairinalunsaaiasiusie
ATIdaAITaaIaLaznIsnansalganu aluNITaRIAINRNTE ANTARIAFUNUTAINUARLNAITIANT
aNuduNusdugnerlunisaarasiuaies nsdaduladundadasilunisaaraniugia nsdadulasu
AsIadninalunsaaianuglia Asdadulasumnaluniseaiasiuslie

ANMUNNNEUAINAIAAIVR avdlsznauuaznsutlddssandlad Ansasqduinuasdunasiiie

@

bu'lard aderuaaulayd waznisusafiunanisvinnisaa1afana

60120 vidniAsHFAAASIHaVEU (6 nuhafin)
Principles of Economics
Taauscava
1. wialvfianufidassumoidsesaans
2. WalifianufiAmALLIAa LA R FNILATH A FATAANALALLATHFAEATUUAA
3. Walisansalatgymmeiasesiauazulonaaasiginalunsudlatlygmimoiasesaa

4. walifianufiamdunsvauiiAsersiauasing
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ArasuuAaIun

anufiiassumaiasgmans alasd alvu gasnwaalnain Matdanuadnuiing NsNER
FUNUNITHEAR AalaudVTURNYTA ARIAKNNLIA AAIAAYWAVTUAINNING aalaKunadans e aatatladn
ATHAR NanaULNUTaYanITHan LATRSAEATENIE1TUe snalalszadd AsTasalalszuué
grudsenavuasnalelssannié asdvuaalalssainmfaaanIn ANTARY UTEUIEAITARY AITLIU
uTauani1sdu Huda Wulla 2195319978 ANTAITEUINNUTEINE AT UTEUIUTELNA warnITWweIun

LAsgAuadineg
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